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Hotarét lucru, oamenii doresc din nou sa sarbatoreasca! Ce si in ce fel, aproape ca nu mai conteaza, atata
vreme cat gasim un motiv! Lasam la o parte stirile de la ora 5, incalzirea globala, saracia si injustitia, lipsa
de timp, businessuri care nu ne mai lasa loc de viata personala, prioritati reprogramate, agende incarcate,
si suntem gata pregatiti de sarbatoare!

de Raluca Simu

amenii sunt in acest sezon mai
mult ca oricand doritori s&
facd din orice banala activitate
un adevidrat regal al simtu-
rilor, sufletului, ochilor... So-
ciologii spun ci asistim de fapt la reversul
avalangei de nenorociri cu dimensiuni
apocaliptice abatute in ultimii ani asupra
umanitatii: terorism, intolerantd religioasa,
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cataclisme naturale, maladii ucigdtoare etc.
Pur i simplu nu mai vrem sa auzim vestile
rele, si chiar mai mult, vrem si sarbatorim
fiecare moment, altfel normal, din vietile
noastre! Mai mult ca oricind oamenii vor sa
comunice, sd fie deschisi si s se bucure
impreuna.

Nu inteleg ce nu e clar: incd nu
sarbatoriti cu prietenii sufleul perfect care
tocmai v-a reusit dupd 7 tentative de a da
foc bucatdriei? Sau nu v dati un premiu
pentru cd azi ati reusit - pentru prima oara

in ultimii doi ani - s4 plecati de la birou la
ora 6 p.m. (stiu, e vineri)? Sau poate pisoiul
vostru Exotic Short Hair (pentru necu-
noscitori, Garfield) tocmai a implinit 3 luni
§i 3 sdptimanil Este un motiv cat se poate de
serios sd te intdlnesti cu prietenii sau cu
familia si s sdrbatoresti!

Crearea de momente speciale in fiecare
zi, incircarea. cu energie pozitiva din
recunoasterea micilor victorii zilnice,
decorarea casei in culori si cu materiale
specialele nu numai de Criciun, acordarea

de premii copilului care a ajuns de la , satis-
facitor” la ,bine” la matematici, cumpa-
rarea de flori proaspete... suna utopic? Se
intampla in toatd Europa, iar de cind cu
integrarea, este pentru prima oard cind ma
bucur ci nu ne putem eschiva!

Nu, nu vreau si ma reprofilez (nu inca)
§i sd vi vorbesc despre tendinte sociale,
constante antropologice sau tipare ale
comunititilor. Insa este evident faptul ca
designul interior este influentat de starea de
spirit a societitii din diverse momente.

dupii afaceri



FUNK SHUI

Asa ci, toatd aceastd efervescentd wsirba-
toreascA” trebuia s3 se regdseasca si in noile
tendinte de design interior pentru acest an.

De aceea ma bucur mai mult ca oricand
s& va vorbesc azi despre ultimele tendinte in
design interior trasate la sfarsitul lunii
januarie la Paris, in cadrul targului
»Maison&Objet*: , Funk Shui”, ,Festinuri”
si , Happycalypse*! - pentru iubitorii de
detalii, nu pot sd nu atrag atentia asupra
titlurilor... delicioase!

Funk Shui ne permite orice, mai pufin sd
fim plictisitori! $i dacd de Feng Shui am mai
auzit, poate chiar l-am §i pus in practici
pentru imbunitatirea energiilor, nota zece
la germand, si o perfectd balantd intre
L business and private life”, FUNK Shui este
tendinta care reflectd dorinfa noastrd de
sirbatoare, de indepartare a tensiunilor si
undelor nefaste, de a profita de viatd si de
momentele prezentului,

«Exprimati-va, bucurati-vd si nu va fie
frica s o ardtati”, cam asta ar fi filozofia
acestei noi tendinte

Gama de culori predominanta in cadrul
acestei tendinte este rafinati, energizanta,
Lfunk”, ,pop”, totusi naiva, articulatd
mereu cu ajutorul culorii albe. In jurul
acesteia se aliniazi toate culorile curcu-
beului, de la galben la portocaliu, rosu,
verde, violet. Culorile sunt wvii, chiar
violente, mai mult acidulate decat dulci, cu
personalitate si sofisticare extrema

O atingere glamour este datd de auriu si
argintiu.

Formele si volumele sunt specifice anilor
‘80, geometice, modulare, parti de structuri.
Formele pot fi rotunde, ondulate, urmind
tipare si serpentine, zigzaguri, contururi
stelare, repetate obsesiv §i suprapuse.

Modelele folosite sunt matriceale -
pixeli, mozaic, cifre, tipare optice, arabes-
curi neoclasice, pasmanterii exagerate. Un
accent deosebit se pune pe motivele ,ste-
lare”: curcubeu, nori, planete, asteroizi,
stele... Ne confruntim cu fotorealism si
suprarealism inseldtor

Materialele predominante sunt cele
artificiale si sintetice, cu reflexe metalice si
straluciri profunde. Efectele obtinute sunt
schimbatoare sau inghetate, lacuite si reflec-
torizante.

Finisajele sunt metalizate, ,mercuri-
zate”, fluorescente. Fermoare, lanfuri, eti-
chete, brose, toate fac parte din joc, in vari-
ante metalizate, in culori de cupru, cu stra-
suri, paiete, fibre optice si neoane Cea de-a
doua tendin{a, Festinuri, se caracterizeazd

dupi afaceri

prin spectacol. Cu secole in urmd festinul
era rezervat claselor privilegiate, celor
nobili si bogati. Astdzi, o categorie tot mai
mare de cameni poate sdrbatori in stil bogat
si somptuos.

Gama de culori corespunzatoare acestei
tendinte este radicald, dar esentiald: sir-
batoarea albului, - simbolul puritatii, curi-
teniei, paradisului; negru, pentru obs-
curitate, mister, autoritate, modernitate,
lux, origine; $i rosu pentru pasiune, dorinta,
dragoste, singe, foc, pericol.

Formele sunt functionale i cu o preferintd
clard pentru volumele mari sau formele tra-
ditionale, dar reinterpretate modern. Mode-
lele sunt simboluri figurative (fecunditate,
nastere, moarte) sau naturale, precum si
motive baroce istorice sau moderne,

Materialele cele mai folosite sunt porte-
lanul, ceramica, faianta, sticla suflatd, trans-
parentd sau opacd, cristalul negru.
Finisajele sunt mate sau strdlucitoare, cu
jocuri de relief si efecte grave sau ajustate.

Happycalypse - cea de-a treia tendinta
de care vom vorbi - isi giseste inspiratia in
miscarea goticd inceputd la sfargitul anilor
'70, care refuza conventiile uniformizante si
urmareste intretinerea unei culturi emotio-
nale unice, o lume aparte, departe de norme
si reguli

Culorile sunt dominate de negru
pudrat, strdlucitor, lacuit, reflectorizant,
transparent. Gama negrului trebuie sa fie
insd bogatd si vibrantd, nicidecum mono-
tona sau mohorata,

Formele si’ volumele sunt gotice, par
Jvrajite”. Isi au inspiratia in formele orga-
nice vegetale sau animale, cu o atractie citre
ciudat, fascinatie, repulsie. Motivele recon-
firma ideea de fascinatie: schelete, capete de
mort, case, frunze venoase, serpi, monstrii.

Materialul folosit este in primul rind
sticla - suflatd, modelats, tdiatd in modele
brodate. Cel mai adesea este neagrd, dar i
in culori de ametist sau smarald, Aurul,
argintul, strassurile, cristalele readancesc
efectul de lux si somptuozitate. Pentru
textile, catifeaua, satinul, dantela isi oferd
luxul tehnicilor strivechi pentru a exprima
desenele vegetale si animale, Fulgi si pene
fac parte din tabloul normal

Finisajele realizeazd echilibrul intre mo-
tive, materiale, culori si tehnici. Fiecare
obiect in sine este unic §i reprezintd parcd
un obiect-vedetd. Individualitatea obiecte-
lor ilustreazd luxul indepartarii de pro-
dusele de serie, de masi. Este foarte in-
teresant s observi cum o anumitd tendinta
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a comportamentului social dintr-un anumit
moment isi gdseste interpretarea in design.
Tema principalda a noului sezon fiind
sdrbatoarea, chiar si in varianta ei gotica (1)
- Happycalypse -, pind la urma putem
folosi diverse elemente, culori, idei (care au
o anumitd semnificatie si importan{a)
pentru a exprima ce inseamnd pentru
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fiecare dintre noi celebrarea. Nu stiu ce v-a!
propus sa faceti in seara asta, dar eu parc
as sarbitori faptul ¢d m-am reapucat d
studiat spaniola si as organiza o petrecer
cataland - evident ¢u mult rosu, mai ales i
zonele casei care au nevoie de activare feng
shui. Invitatilor le promit cd nu gites

'Hola!

JUSTIN KEVIN
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